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TENDENCIAS DEL MERCADO 

Fuente: PWC, Global entertainment and media outlook: 2012–2016

Desde del año 2009, los eventos “Digital Media” de WAN-IFRA se 
centran en las últimas estrategias y modelos de negocios digitales, con 
el fin de brindarle las mejores herramientas a aquellos editores en busca 
de fortalecer sus plataformas digitales. 

Tras el éxito sus últimas ediciones en Londres y Asia y mientras 
mantienen su promesa de ser “el socio indispensable de los periódicos 
y de toda la industria periodística ayudándoles en el desarrollo de 
prósperos negocios y tecnología”, la Asociación Mundial de Periódicos 
y Editores de Noticias  organizará la primera edición en Digital Media 
Latinoamérica el próximo mes de octubre  en Colombia. 

Digital Media Latinoamérica tiene como objetivo ser el punto de encuentro ineludible para los periódicos de América Latina 
que luchan por encontrar ese elemento esencial diferenciador para sobrevivir en el hiper-competitivo entorno de la industria 
editorial de hoy en día.  A través de casos innovadores, divergentes y transformadores tanto a nivel global como a nivel 
regional, esta conferencia estimulará la creatividad y la innovación en nuestra industria.

Digital Media Latinoamérica abordará los temas más relevantes para el sector en la actualidad entre ellos:

D I g I TA L  M E D I A  A M é R I C A  L AT I N A  2 013¿QUé SE PUEDE ESPERAR DE 
DIgITAL MEDIA LATINOAMéRICA?

Dispositivos móviles y tabletas digitales

 � Las claves del consumo de tecnología y medios de comunicación
 � Estrategias y modelos de negocios
 � Nuevos ingresos de dispositivos móviles

 � Con más de 6 mil millones de suscriptores móviles a nivel mundial, el móvil es el canal de comunicación más amplia-
mente utilizado en el mundo.

 � En el 2011 se registraron récords mundiales en las ventas de tabletas y smartphones: 66 millones de tabletas y se 
estima que en dos años las ventas de dispositivos de tabletas crecerán un 180% hasta alcanzar los 154 millones de 
dólares.

 � Se estima que el gasto publicitario se disparará de 3.3 millones de dólares en 2011, a  20.6 millones de dólares en 
2015.

 � Latinoamérica va a conocer el crecimiento más importante en penetración de banda ancha en los próximos 5 años, 
con una tasa efectiva anual de crecimiento de 5.5%.

 � La tasa efectiva anual de crecimiento de la publicidad digital (computadores y soportes móviles) se estima a 15.9 % 
entre 2012-2016.

Medios Digitales y Redes Sociales

 � Más allá de cobrar o no cobrar...
 � Involucrar a las audiencias digitales
 � El consumidor y la audiencia al centro del negocio

Innovación en Negocios Digitales

 � Las mejores innovaciones digitales en América Latina
 � Como promover más innovación en su empresa
 � Lo último en anuncios clasificados digitales y 

e-comercio
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 �
 � MIEMBROS

 �
 � NO MIEMBROS

Patrocinador ORO 12.000 EUR 14.500 EUR

Patrocinador PLATA 7.000 EUR 9.000 EUR

PATROCINIO DE UN WORKSHOP

Organize workshop de 40min paralelos a la conferencia sobre unos de los temas del programa (máximo 1 por día). Posicionamiento 

de su logo en todo el material promocional (web, flyers, programa de mano y otro material impreso). 

Acceso gratis a la conferencia para 1 persona de su empresa. Consultar condiciones con WAN-IFRA.

 � OPORTUNIDADES DE PATROCINIO Patrocinador ORO Patrocinador PLATA

Conozca clientes potenciales

Conozca y conecte con altos ejecutivos de las casas editoriales más prestigiosas de 
Latinoamérica P P
Visibilidad de sus productos y marca

Inclusión de su logo en todo el material promocional (web, flyers, programa de 

mano y otro material impreso) como patrocinador principal P P

Inclusión de su logo en las acreditaciones como patrocinador principal P P
Información de su compañía en el paquete del asistente P P
“Microsite” especial para este evento con breve presentación de su compañia P P
Web banner 234x180 pixel en la web del evento durante el tiempo de promoción 
del mismo P
Almuerzos durante la conferencia: Roll-up de su empresa situado en el salon de los 
almuerzos durante la hora de las comidas P
Asociación de su empresa y productos a un evento internacional de referencia P P
Network

Espacio de 2x1m aproximadamente (mesa alta y dos sillas) para que haga llegar su 
mensaje a los asistentes P P
Sala de reuniones privada adicional para reunirse con los distintos potenciales 
clientes (consultar condiciones) P
Extras

Tickets gratuitos  (2 días de conferencia) 5 tickets 3 tickets

Lista de asistentes  (compañía, nombre y cargo) P P
Por 2000 EUR adicionales tendrá prioridad en los siguientes patrocinios 
individuales: bolsas del asistente, lanyards, acreditaciones y regalos publicitarios. 
Tanto las bolsas, las acreditaciones como los lanyards deben llevar impreso o 
bordado el logotipo de WAN-IFRA y el del patrocinador asociado. El patrocinador 
se ocupará de producir y proveer las bolsas lanyards y regalos promocionales

P P



Descripción Precio  
(miembros / no miembros)

excl.

Lanyards Esta es una herramienta de promoción muy directa, ya que todos los 

participantes colgarán en él su acreditación durante la conferencia y el 

nombre de su empresa permanecerá presente durante y tras el evento. 

El patrocinador se ocupará de producir y proveer los lanyards para esta 

conferencia. Acceso gratis a la conferencia para una persona de su 

empresa.

EUR 2.500 / EUR 3.000 SI

Bolsas del 
asistente 

Las bolsas del asistente son algo que todo el mundo lleva a casa consigo 

y utiliza en distintas ocasiones lo que expone su marca de un modo 

sostenido y constante a distintos públicos. Todas las bolsas deben llevar 

impreso o bordado el logotipo de WAN-IFRA y el del sponsor asociado. 

El patrocinador se ocupará de producir y proveer las bolsas del asistente 

para esta conferencia. Acceso gratis para dos personas de su empresa.

EUR 3.000 / EUR 3.900 SI

Stand de 
exhibición 

Muestre sus productos a los asistentes durante toda la conferencia. 

WAN-IFRA Ibérica se ha ocupado de reservar un espacio de 2x1 m 

aproximadamente (mesa alta y dos sillas según disponibilidad) para que 

haga llegar su mensaje a todos los asistentes. El acceso a la zona de 

exhibición es gratuito para que Vd. pueda invitar a potenciales clientes 

a visitar su stand durante la conferencia. Acceso gratis a la conferencia 

para dos personas de su empresa.

EUR 3.500 / EUR 4.200 NO

Catering Sea el anfitrión de uno de nuestros servicios de catering (cóctel de 

bienvenida, almuerzo, pausas de café, cena). Su logotipo y mención al 

patrocinio del catering. Las tarjetas sobre las mesas y otros dispositivos 

promocionales correrán a cargo del patrocinador. Acceso gratis a la 

conferencia para dos personas de su empresa. 

Según coste de la comida 

y nº de comensales  

(en cooperación con  

WAN-IFRA)

SI

Branding  
Sponsorship 

Posibilidad de patrocino a bajo coste. Esta es una excelente 

oportunidad para incluir su logotipo en el material impreso y digital de 

la conferencia. Acceso gratis a la conferencia para una persona de su 

empresa.

EUR 1.900 / EUR 2.300 NO

Patrocine la conexión WIFI del evento con una línea exclusiva para todos 

los participantes del evento. Podrá poner su logo en display junto a  

otros pequeños artículos de exposición sobre la mesa, éstos deben ser 

proporcionados por el patrocinador. Acceso gratis a la conferencia para 

dos personas de su empresa

EUR 3.000 SI

Regalos 
publicitarios
(give aways)

Haga promoción de sus productos o su marca incluyendo sus propios 

regalos promocionales en la cartera del asistente. Categoría no 

disponible para los bolígrafos y blocks de notas. El patrocinador se 

ocupará de producir y proveer los regalos promocionales para la 

conferencia. Acceso gratis a la conferencia para 1 persona de su 

empresa.

EUR 2.000 / EUR 2.400 NO

OPORTUNIDADES DE PATROCINIO



PLANO DEL AREA DE EXHIBICIÓN

““Las conferencias digitales de WAN-IFRA están diseñadas 
a medida, para presentar iniciativas que son no sólo 
estimulantes e innovadoras, pero también prácticas. Es casi 
imposible salir de una de estas conferencias sin contar con 
varias alternativas para el futuro”.

Marcelo Rech, Director ejecutivo de periodismo, Grupo 
RBS, Brasil

 
“Lo que más valoré fue compartir las experiencias de 
editores en la ejecución de proyectos digitales. Creo que 
en este ámbito, el enfoque del pago de NYT o Gartner, y el 
de innovación (startups) de Irish Times fueron de gran valor. 
También es muy enriquecedor conocer de nuevos enfoques 
editoriales en el entorno digital, como fueron Buzzfeed, 
presentaciones de negocios clasificados emergentes, o 
modelos publicitarios irruptores”. 

Juan Figuerola-Ferreti, Responsable de proyectos 
de estrategia digital, Vocento, España 

 � 186 delegados, representando a más de 95 empresas.
 � 74% de los asistentes fueron altos directivos. (Presidentes, 
Vicepresidentes, CEOs, Directores gerentes y Directores 
generales). 

 � 81% de los asistentes originarios de América Latina.

 � 193 delegados, representando a más de 90 empresas.
 � 90% de los delegados fueron altos directivos (Presidentes, 
Vicepresidentes, CEOs, Directores gerentes y Directores 
generales). 

 � 73% de los delegados originarios de América Latina.

WAN-IFRA AMÉRICA LATINA 
ABRIL 2012 - CHILE

Convenientemente ubicado en la zona del vestíbulo se 

encuentra el área de exhibición que ofrece a aquellas 

empresas que lo deseen, la oportunidad de interactuar 

con su público objetivo y mostrar sus productos y 

servicios reservando un stand. Hay un número limitado 

espacios (stands) disponibles en este area que se 

otorgarán según fecha de aceptación. Si quiere reservar 

un espacio o necesita ayuda, por favor póngase en 

contacto con:

Perfil de los participantes a las últimas conferencias Digital 

Media:

 � Altos cargos: Gerente de operaciones, Gerente de 

tecnología, Gerente general, Consejero delegado, 

Gerente de producto digital, Gerente de estrategia, 

Gerente de desarrollo de negocio, Presidente, 

Vicepresidente, Director general, Director de redacción, 

Director de marketing digital

 � Cargos medios: Director de area, Director de tecnología, 

Redactor jefe, Redactor multimedia, Comunity Managers.

 � Otros cargos: Ayudante web, Reportero digital, 

Redactor de medios de comunicación social.

WAN-IFRA AMÉRICA LATINA 
MARZO 2011 - COLOMBIA

Lo que nuestros asistentes dicen de las conferencias DM:

Raquel González

Events Manager

+34647676662

eventos@wan-ifra.org

CONECTE CON SU
PÚBLICO OBJETIVO
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Modalidades de pago (seleccione una modalidad de pago):

  Pago contra factura

  Domiciliación bancaria con cargo en cuenta

         American Express       Visa       Euro-/Mastercard       Diners

No. de tarjeta           

Fecha de expiración        Código de seguridad  

Titular de la tarjeta  _____________________________________________________

______________________________________________________________________

Firma y sello

  Por favor enviar la factura a la siguiente dirección:

Apellidos  _____________________________________________________________

Nombre  ______________________________________________________________

Empresa  ______________________________________________________________

Posición  ______________________________________________________________

Calle  _________________________________________________________________

Código postal, ciudad  __________________________________________________

País  __________________________________________________________________

Digital Media Latinoamérica
Bogotá, Colombia, 30-31 de octubre de 2013

OPORTUNIDADES DE PATROCINIO

Apellidos  _____________________________________________________________

Nombre  ______________________________________________________________

Empresa  ______________________________________________________________

Posición  ______________________________________________________________

Calle  _________________________________________________________________

Código postal, ciudad  __________________________________________________

País  __________________________________________________________________

E-mail  ________________________________________________________________

Teléfono  ______________________________________________________________

Fax  __________________________________________________________________

Miembro de WAN-IFRA            sí       no

Oportunidades de patrocinio: 

  Patrocinador Oro

  Patrocinador Oro

  Patrocinio de un workshop

  Lanyards

  Bolsas del asistente

  Stand de exhibición

  Catering

   Cóctel de bienvenida       Pausas del café       Almuerzo       Cena

  Branding Sponsor

  Regalos promocionales

  Patrocinio de la conexión WIFI

El pago del importe del patrocinio debe efectuarse inmediatamente al recibir la 
factura; a más tardar 4 semanas previas al comienzo del evento. 

______________________________________________________________________

Firma y sello

  firmando acepto las condiciones de patrocinio de WAN-IFRA.

Formulario de patrocinio
Imprima el formulario, rellénelo y envíelo a:
WAN-IFRA · Washingtonplatz 1 · 64287 Darmstadt · Alemania · Tel. +49.6151.733-6 · Fax +49.6151.733-802 · eventos@wan-ifra.org


